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SCHMUCKE EINRICHTUNG

Vom Beistelitisch bis zum Dinner-
Table - dia Zeisner Collection gibt es
In sechs verschiedenen Dimen-
sionen. Die Tischplatte ist in drei
Farben mit entsprechender Steinart
erhaitlich: Rosso Marinace Granit,
Qlivve Green Marmor oder Titanium
Gold Granit. Die zarten Beine sind
aus Edetstahl und varchromi, farbig
jpulverbeschichtet oder vergoidet.
‘Sonderanfertigungen aut Anfrage.

r.Daraus entstand die , Zeisner

funkeinde Serie von Tischen in Surfbrett-Shape,
. ._,_;'5\ ek . S
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JWiderstinden trotzen*“

Daniel Zeisner leitet ab Herbst den neuen Design-Lehrgang an der New Design University in St. Pdlten. Im KURIER-Interviey

spricht er Ober Erwartungen an Studierende und eigene Herausforderungen. VON JULIA BEIRER

1 KURIER: Herr Zeisner, Sie leiten
ab s o jen Leh

Zur Person

kutieren und auch iiber die W,
Denn Design berithee so viele 45

,nesl;nmmngarulnmtmwn pekredesLebens, dassmanes nich;

; ke der New Design University. Sind Sie  isoliert berrachren kann, Aufler.

Daniel Zeisner ist seit 2017 mit dem B0, B aufgeregt? dem freue ich mich, zu sehen, wi
Ieisner Design selbststandig 2018 hat erdie. 5 Daniel Zeisner: Ich freue mich sehr,  sich die Teilnehmer nach drei §
Zeisner Collection fertiggestelit. Sie besteht v dass ich meine Vision von Design-  mestern entwickeln und ihr Wis-
aus Marmor-, Onyx- und Granitplatten, die auf § aushildung an der NDU ausfith-  sen in die Wireschaft tragen,
Tischbeinen aus Messing oder Gold schweben, ren darf.

t der Designer die Kollektion am Was waren die griiBten Herausfor-
Salone del Mobile in Mailand Wie sieht diese Vision aus? derungen am Beginn Ihrer Karriere?

WM. Zuvor hat der Wiener

* Unter anderem bei Swarovskl,
Do & Co, Siemens sowie
Villeroy & Boch gearbeitet.

14
I

Der Lehrgaog gehe drei Semester,
die Zeir ist also begrenze. Ich
miichee, dass die Teilnehmer ihre
Designsprache entwickeln und
den Unterschied zwischen gurem
Design von sehr gurem erkennen.
Dasheilit, dass nicht nur die Funk-
tion, sondern auch der emotionale
Charakrer ausgeprigt sein muss.
Auch kritisches Denken ist wich-
tig. Die Frage zu scellen, ob Pro-
dukee und Produktgruppen wirk-
lich notwendig sind, oder ob es
einen Weg gibe, das Produkr an-

Meine eigene Ausbildung an der
Fachhochschule Joanneumn war
sehr fordernd —und trotzdem pas
send filr mich, weil wirein breir g
fichertes Wissen bekomme
gelernr haben, in kiirzester 7
Lésungen zu prisentieren. Im De-
signprozess ist die grifite Hiird
dass der Esprit und die Kraft
Idee vom ersten Entwuef bis
fertigen Produkr getragen wi
Da heilc es, am Konzepr fe
halten, und allen Widerstinc
trotzen, abet gleichaeitig offen-

ders zu denken —umweltfreundli- - bleiben fiir Kricik.

cher oder mit Mehrwert, incellek-

tuell oder horizonterweiternd, Wann hatten Sle das Gefihl, es als
Designer geschafft zu haben?

mmmwmmm:n: aus dieser Tatig-  Es gibr ein paar Meilensceine: Fiir

Ich lehre schon seit einigen Jahren
an der Fachhochschule Salzburg.
Es ist erfrischend, mit einer ande-
renGeneration itber Design zu dis-

Das Sideboard
aus der Zelsner
Collection mit

Granitplatte

Swarovskiden Homeand Interior
Bereich miraufzubauenundander
,Crystalline Collecrion” zu a
tenwardefinitiveiner. Derniic
grobe Meilenstein war 2017 mein

——

eigenes Studio zu griinden, die
Zeisner Interior-Kollekrion um-
zuserzen und damit meine Vision
von hochwertigen Mibelstiicken
aus Stein zu prisentieren,

Welche Rolle splett das Stichwort
Nachhaltigkeit fir Sie in einem Be-
ruf, In dem nur produziert wird?

Das ist sehr wichtig fiir mich, In
diesem Punkt ist der Designberuf
widerspriichlich, da man ja pro-
duzieren will. Am Anfang stehe
immer die Frage, wie die Pro-
duktlebensdaver durch Design
wverlingert werden kann und wel-
che Misglichkeiten es gibt, um al-
ternative, nachhaltige Materia-
lien auszuprobieren. Ich lasse
mich inspirieren von alten Hand-

. ressourcenschonend  sind  und
kombiniere sie mit moderner Fer-

hniken: die besond

tigung. «

Die Crystalline
Collection fir
Swarovski (0.),
Sideboards fiir
das Restaurant
Neni (li.), neve
WCs fir das
Ristorante Sole

WOHNBAU-

SCHLIESSEN

ND EUR 20.000,—

“UJR IHRE KUCHE
EWINNEN.

WER VIEL VORHAT, KOMMT ZU UNS.
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lalstaff LIVING
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https://www.falstaff at/living/nd/my-taste-mit-michael-niederer/

40

4 X MICHAEL NIEDERER

' ! Riirrie, dies inspirieran. Plstes, die bel

N Bedar eriheit geben wund sich

trotzdem teicht anfiiblen. Drte, dio mit
dor Architektue und ihror Urmgebung
2 einem Ganzen yerschmelien. Licbe
zum Detail. Das sind die Anspriche.
genen sieh Michael Nedever und sein
Team verpllichtet luhlen Das Portiolo
Ist breit gelichert und unissst alle
Berrich von Residential, Yochting und
Haospitality bis Dffice. Eines dor nedrsten

my lasle

MICHAEL
NIEDERER

Was lieben designaffine Menschen
privat? Mit welchen Stiicken
umgeben sie sich, was hinter|asst
Eindruck? Michael Niederer hat
uns seine finf Favoriten verraten.

Projekte aws dem Particllo von St Carona

Interiors befindet sich am Sernmering

e Everipeation =Fernblicks lockt

mit chicem Interior und joder Menge (]
ausgefallener Designhiassher, ganz ¥
nach dem Geschmock des Interiorprofis.

stcorona-intericrs.at

Bett von St Corona Interiors
i e »Fernblicks haben
igenen Betion des
A 'i‘l Sk wired elegant und fonyver
! istgrund des tollen Foedtiacks werder,
wiit s iy Herbist poline vertneibon.-

=Siwan Chairs von APcollection
=Witzige kdew, aus handgemachten
Stoffticren Fauteulls und Binke

.‘v - R Q- g“_a 2u machen «
— — o o 5
LY . 4 -
IS . P v
- .
5
[ i A
n e

‘wie diesern holsumeantelton Eiskohlor -
mit goldenemn Deckel. Desartine
Accessoires geben eine indniduelle Note.~

lalsaall LINVING 05/ 20

Fistis pegesteity
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DESIGN OSTERREICH

Hip und
humorvoll

1TR ? Bei . Laundry Light” von Karin Binder konnen die
Glaser umplatziert werden, sodass individuzlle Farb-Kombinationen entste-
nen. www.kamadesign.at 2 107 TES E Ausgehiend von einer Sinuskurve
entwickelle Marco Dessi einen Kronleuchter namens _The Knight”, der belie-
big erweitert werden kann. www.marcodessi.com 3 STEIN-ZEIT Danigl Zeisner
verwendet Marmor, Onyx und Granit fur seine Tische und Sideboards. die auf
zarten Stanlrahmen stehen. www.zsisnerdesign.com 4 £

tLN

ometrische Flachen ineinander. www.soda.at 5 ZEIGT
_Nivoo” von Christian Kroepfl bietet mit drei Hdhen und vielen Gestaltungs-
maglichkeiten einen kreativen Platz zum Mitwachsen. com

NACHGEFRAGTE
Reanne Leuning, Branchen-
managerin Creative Industries,
Aufenwirtschaft Austria

Darnber, dass die grofie Bandbreite
an Pradukten von ganz unterschied-
lichen Herslellern und Designern trotz
der Vielfalt so gut harmeonierte. Auch
die hohe Gualitat der ausgesteliten
Frodukte wurce regelmaiig betont

N AErnclay
Aufmerksamkeit generieren! Sei es
durch die Kombi von auBergewdhn-
lichen Materialien. durch innovative
Ansatze, eine hochwertige Verarbei-
tung und raffinierte lechnische De-

tails oder auch eine Prise Humor.

Das Bacherregal von Martin Breuer
Bono. Far mich sind meine Bacher

gin wertvoller Besitz, sie verdienen
einen schonen Aufbewahrungsort.

W,

KEN UND KANTEN Bei
den Tischen aus der Serie _Blending Marble” von Soda Designers verlaufen ge-
E Der Schreibtisch

IMPRESSUM

GSTERREICH MAGAZIN

E LIZGEN BEILAGEN
PPER ALISTAIA -
HTUR AR B

4 SCHONER WOHNEN OSTERREICH 7|2019
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,,ORF - AUStI‘ian Nati()na] TV“ ON AIR, APRIL 15. 2019

The show “‘Pleasure & Treasure‘ was voted into the Top 10 exhibitions / Must-Sees of Milano Design Week
2019 by Archiproducts, Cosmopolitan, Dezeen, Domus, House& Garden, Shots.it, Wallpaper

,This is the new Austrian Coolness - Istituto Europeo Di Design
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Design
Trends< <

Bioplastik, Objekte aus dem Drucker,
noble Designs: die fantastischen ,
Uberraschungen vom Maildnder ~ #
Salone del Mobile, der gréBten
Mbbelmesse der Welt

Wir setzen MaRstabe fiir Immobilien. '

Verwaltung | Vermittlung | Bewertung | Facility Management | Baumanagement

ouis Vuitton prasentierteim

WWW.oerag. ai

FONDS. VASEURKLLE 1) HERSTELLER (7)

TRENDSCOUT IMMO

#1 _The Knight* von Marco Dessi fir
Lobmeyr. Preis auf Anfrage bei Lobmeyr
Chandelier Atelier, S
9.1030 Vienna, light lobmeyr.at
#2 Das Holzregal ,Alve™ von Rainer
Mutsch, procuziert von der Tischlerei
Prébdl kommt ohne Schrauben cder
Nagel aus, Preis auf Anfrage unter
www.rainermutsch.com
#3 Der Tisch .emilie” handgefertigt
von Irene Maria Ganser ist ein
Bronzeguss mit 50 Zentimetern
Durchmesser, ab € 2.880,-
erhaltlich im Formdepot, Abelegasse
10, N60 Wien, www.formdepot.at
# 4 Sideboard .Nazare™ von Daniel
Zetsner fir Zetsner Design mit roter
Granitplatte, Preis auf Anfrage unter
www.zeisnerdesign.com
#5 ,Haand Ba"heifen die belden
3-D-Keramik-Drucke von Designerin
Lisa Wolf, Preis auf Anfrage unter
lisawolf@emall.com
#86 _Launcry Lamp" heiBt die
Hangeleuchte von Karin Binder mit
Bakalowits Lichtdesign, vier Platten
ab € 3400 erhaltlich bei Bakalowits,
GumpendorferstraBe 32, 1060 Wien,
www.bakalowlts.com
#7 Handgewebler Teppichmit einem
Design von Kourosh Asgar-lrani foir
Rugture, Preis auf Anfrage unter
www.rugture.com

6 L rei h

in Mailand

Der Sala Reale, ein prunkvoller Bau am Mailénder Bahnhof
und einst Warteraum der italienischen Kinigsfamilie, hat
sich vergangene Woche in das sterreichische Designzentrum

verwandelt: mit Hilfe der Architekten Vasku&Klug wurden
die Designs in Szene gesetzt. Eine Auswahl. voN JULIA BEIRER

(KURTER ] 5




StlldiO! JUNE2019  PAGE 1

Schones Wien Hassliches Wien

Die Direktorin des Kunsthistorischen studio! war bei der skurrilen Stadt-Tour
Museums, Sabine Haag, im Interview. »Vienna Ugly« dabei.
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FOTE: ESS RELOWM CAlf

im fokus

WO ERFOLG AM

- SCHONSTEN IS

Wenn sich Asthetik und Nachhaltigkeit treffen, klappt

das Geschift mit dem Schénen: Was ist dran an dieser
Hypothese? studio! befragte erfolgreiche Unternechmen und
erfuhr von grofien Chancen fiir Mensch und Umwelt.

VON MASCHA K. HORNGACHER

L]

sthetik beginnt bei der
Verpackung, und da gilt zum
Beispiel: Karton ist nicht

Wert durch Design
Von dieser Nachfrage berichtet auch

der Designer Daniel Zeisner. Er
x

gleich Karton. Vom »First M
of Truth« — dem ersten Kontakt mit
cinem Produkt im Geschift — spricht
Regina Knoll, Marketing Manager
EMEA bei WestRock, einem Anbie-
ter von Papier- und Verpackungsls-
sungen. «Mit der Verpackung kann cin
Produkt auf eine hihere, anspruchs-
vollere Ebene gebracht werden, und
uber sie entscheidet sich der Kunde
oder die Kundin fiir das cinc oder cin
anderes Produkt.« Ein No-Go fiir die
allermeisten KonsumentInnen ist eine
beschadigte Verpackung — eine Beob-
achtung, die wohl viele von uns schon
an sich selbst gemacht haben.

Bei der Hiille eines Produktes geht
es neben der Unversehreheit nanirlich
auch um die Optik. Ein durchdach-
tes Design kann fiir sich sprechen
—und auch das Marerial selbst zihlr.
Umweltschonende Verpackungen aus
nachwachsenden Ressourcen haben an
Bedeutung gewonnen und tragen zum
Schutz unseres Okosystems bei.

gestalt dable horury« und »ganz
normale Produktee, wie er sie nennt.
Der Anspruch von ihm und seinem
Team ist, jedes Produkt — egal ob es
vier Euro oder vier Millionen Euro
kostet — durch Design wertvoll zu
machen. Und zwar mit der Trias aus
charakteristischer Gestalrung, Funkri-
onalitit und erlesenem Material; eine
Kombination, die aus einem funktio-
nalen Produkt ctwas Besonderes ma-
che. sNachhaltigkeit spielt eine grofle
Rolle, vor allem fiir jingere Unterneh-
mene«, erzihlt Daniel Zeisner. Aber

» MIT DER VERPACKUNG KANN EIN PRODUKT
AUF EINE HOHERE, ANSPRUCHSVOLLERE
EBENE GEBRACHTWERDEN. « eesnuracn
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im fokus

MAN KANN NICHT NICHT RIECHEN

Ohne Umweg oder rationale Barriere: Geniiche gelangen direkt ins lim-
blsduSymmund‘ infl dort Gefithle, Gedichenis und Verhal
eines [\ hen. Sie lésen ittelbar und unl lliert Emoti aus
— das weift der Geschiftsfiihrer von Aromea Airdesign, Peter Wieser, fiir
seine KundInnen zu nutzen. Man kann nicht nicht riechen, sagt er, ganz
im Gegensatz zu sehen oder horen, und das macht Duft zu einem wert-
vollen Marketingi Studien b den Einfluss von Diiften
auf die K ikations- und Kaufbereitschaft sowie die A heal
dauer. »An Orten, die angenehm riechen, verbringt man nicht nur gerne
Zeit, sondern man kommet auch gerne wieder dorthine, sagt Duftexperte
Wieser.

Diifte kéinnen Stress reduzieren und den Absatz fardern

Bei Diften als Marketingtool geht es um viel mehr als um eine verbes-
serte Luftqualitit. Eine Wohlfiihl-Atmosphire soll geschaffen werden.
Da cin Duft beilaufig wahlg:nommcu wird, bleibt scin Einfluss zumcist

kt. Das gilt dere fiir Orte mit hohem Stressfaktor. Der
typische Jodgeruch in Zahnarztp konnte U,.' Eri
hervorrufen, der Einsatz besti Dufi indert das. .Auch am

Flughafen werden oft Diifte eing um Mensch
Gcmdv: wirken also auf die Stimmung genauso wic aufdw Knuf—
idung. Doch Achtsamkeit ist geboten, denn bestimmte Diifte

kénnen auch absatzhemmend wirken,
Der srichtiges Duft erméglicht cinem U, 1 scine Identi-
tit auf ciner wei Ebene driicken, Expertl prechen von
Scent. Eine Duftmarke fithrt zu b Wicdererk
bazw. Erinnerungslei: und hoher ( ionaler) Kundenbind

Darauf sctzen neben Hotelgruppen wic Hilton und Radisson sowie i
Einkaufszentren wie das MeArthurGlen Designeroutlet in Salzburg auch
die OBB und der Stanglwirt, crzihlt Peter Wicser. Einc unverwechsel-
bare individuelle Duftkreation beriicksichtigt neben dem Einsatzort und
der Klientel sogar dic Farben des Logos und vicles mehr.

DJ:D ftentwickhung ist cin aufi ger Prozess, daher arbeitet
Aromea Airdesign mit internationalen Parfi Ein weiteres Tip-
felchen auf dem i: Alle Duftkreationen der Kimtner Firma entsprechen
demn Zertifikat fiir Green Buildings. Wer also in Zeiten cines fordernden
Wettbewerbs auf eine weitere Differenzierung setzen mochte, der sollte
der Nase folgen.

Aromea Airdesign kimmerr sich darum, dass Kundlnnen

Geschifte oder Gifentliche Plitze gut riechen kinnen.

AROMEA

auch Global Player zeigten in der
7 e L e
&
an umweltschonenden Verpackungen
und innovativen Lasungen.

Design fir mehrere Generationen
Dennoch: »]e preissensitiver ein
Produkt ist, desto schwieriger lassen
sich diese Aspekte bei Auftrags-
arbeiten platzieren.« Bei Zeisners
eigenen Kreationen steht Nachhal-
tigkeit jedoch immer im Fokus. Der
Designer spricht von Biopalymeren
bei Farbstoffen, nachwachsenden
Rohstoffen oder N: alien wie
Stein und materialgerechtem Asbeiten
ohne Verschwendung. Die eigene
Tischkollektion aus Marmor und
Onyx beispielsweise ist preislich eher
im Luxusbereich angesiedelt, halt aber
fiir die niichste und iibernichste Ge-
neration. Seinen eigenen dkologischen

» DESIGN STEUERT UNBEWUSST UND
LADT ZUMVERWEILEN EIN — WENN DAS
DIEABSICHT IS, « e

Fuffabdruck hat Zeisner durch neue
Kommunikaticnswege mit KundIn
nen auf der ganzen Welt erheblich
verkleinert: Geflogen wird nur, wenn
cs sich nicht vermeiden lasst. Die
meisten Besprechungen werden iiber
Skype oder Facctime organisiert, sogar
cine ganze Klasse von Studierenden
brachte er im Reisebus statt im Flieger
zu einem Kunden in die Schweiz.
»Betrachtet man die weltweite

- Madbalioks:
Wi duktion, ist Nac

leider noch kein grofles Tilcma«, be-
dauert der Wiener Designer, Dennoch
stellt er zuf internationalen Messen
vermehrt das »richtige Mindsete bei
Herstellern fest. Jetet heifte es fir die
kreativen Kipfe, Hand in Iand mit
der Industric zu gehen.

Ahnlich verhalt es sich bei der
Innenarchitektur, berichtet Bernhard
Hiehs, Geschiftsfiihrer in fiinfter
Generation beim Innenarchitekour-
Biiro Derenko, das auf Hotellerie
und Gastronomie spezialisiert ist.
Das Unternehmen hat das Café im
Kunsthistorischen Museum Wien,

die VIP-Lounge am Salzburger Flug-
hafen und das Thermenhorel Sonn-
reich in Loipersdorf gestaltet. Deren-
ko sicht sich als Full-Service-Agentur,
entwickelt, berit konzeptionell und
gestaltet Innenrdume. »>Wir milssen
bei der Optik den Spagat zwischen
Funktionalitit und Asthetik schaf-
fen — und nicht zuletzt geht es um

die Wirtschafilichkeite, sagt Hiehs.
Darunter versteht er kurze Wege fiir
MitarbeiterInnen ebenso wie cine
schnelle Amortisation der Investition.
Wenn sich diese schnell rechnen muss,
dann steht der Einsatz von nachhal-
tigen Materialien in der Innengestal-
tung nicht an erster Stelle.

Design Eidt zum Verweilen ein

Was scine Kundlnnen vercint, st der
Waunsch nach einer Atmosphiire zum
‘Wohlfiihlen, verrit Bernhard Hiehs.
»Design stevert unbewusst und Fide
sum Verweilen cin —wenn das die
Absicht ist.« Auch Gegenteiliges kin-
ne mit der Gestaltung erzielt werden.
Gastronomen und Hoteliers miissen

shudio! i 2010

Bemhard Hiehs
gestaltet mit der
Firma Derenko
Innenraurme.

Einsatz von Namrmarterialien und Arbeiten ohne

jedoch in einer hohen Mitbewerber-
dichte bestehen und es schaffen, dass
Giiste wiederkommen. Uber eine gut
designte Innenausstattung kou :
sich U h liffe -

d Der Wiener Industriedesi Daniel

L

Zeisner setzt auf Machhaltigheit.

sich in Richtung Nachhaltigkeit zu
verindern, daran glaubt der Derenko-
Chef.

manche Projekte tragen sich dadurch
auch selbst. »Die Menschen informic-
ren sich online, schauen sich Fotos
von Hotelzimmern oder Restaurants
an und lassen sich davon zu einem
Besuch inspirierens, erklirt der Innen-
architektur-Experte. Die Atmosphire
wird unter anderem bestimmt von

der Akustik oder der Wirkung von
Farb- und Materialkompositionen.
Und dann gibt es noch gane simple
Design-Orientierungshilfen: eowa,
dass Menschen lieber auf Binken
sitzen als auf Stithlen.

Beim Stichwort Stiihle kommt
Bemhard Hiehs wieder auf das Thema
Nachhaltigkeit zu sprechen: »Kein
Stuhl wird heute mehr repariert,
das rechnet sich nicht. Wir leben in
Zeiten der schnellen Verinderung, die
Industrie hat sich darauf eingestellt.«
Dass der Marke jedoch begonnen hat,

Die Entwicklung weg von der Weg-
werfgesellschaft zeichnet sich auch an
einem anderen Ort in Osterreich ab:
in Ybhbsirz im niederisterreichischen
Maostviertel, wo seit 1550 Kochgeschinr
und heute in neunter Generation
Email-U e hergestellt werden.
Die Fertigung bei Riess Kelomat weist
eine positive COz2-Bilanz auf. Entlang
der gesamten Wertschipfungskette
arbeitet der Betrieb ressourcenscho-
nend und optimiert laufend - ein
eigenes Umweltprogramm wacht
dariiber. Julian Riess leitet mit seinem
Cousin Friedrich Riess und seiner
Cousine Susanne Rief gemeinsam das
Familienunternehmen. Er zeichnet
fiir Marketing und Verkauf verant
wortlich und stellt erfreut fest, dass
die Menschen immer bewusster in
Qualitit investieren. »Heutzutage ist
nicht nur der Preis entscheidend. Der
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Konsument will wissen, wo und wie
produziert wird, er ist vor dem Kauf
bestens iiber das Produkt informiert.«
Riess bedient als Erzeuger den
Handel, soziale Medien transportieren
die Botschaﬁen iiber das nachhaltige
E irr zu den Endlkundl
Spnchr der Marketing-Leiter
von Nachhaltigkeir, ragt ein Aspekt
heraus: Gutes Design, so Julian Riess,
ist nachhaltig. Er veranschaulicht das
anhand einer Schipfhelle: Sie wurde
vor hundert Jahren gestaltet und ist
nach wie vor im Sortiment. »Asthetik
und Funktionalitit in Kombination
sind toll; erst recht, wenn es gelingt,
Klassiker zu erzeugen.« Das sei

JUNE 2019

*Farm follows
functions ist
Marlies Wirth
vorm Museum
fur Angewandte
Kunst (MAK)
uberzeugt.

»ASTHETIK UND FUNKTIONALITAT IN
KOMBINATION SIND TOLL. ERST RECHT,
WENN ES GELINGT, EINEN KLASSIKER

Z|.| EHZE“GEH“ JULIAN RIESS

PAGE 4

Nachhaltigkeit par excellence — doch
was zumn Klassiker wird, entscheiden
letztlich die KundInnen.

Ausgezeichnetes Design

Um sich von der Konkurrenz abau-
heben, begann Riess bereits in den
Ig70€rn, neue Wege zu gehen und

hinaus »funktionieren Dinge und
Prozesse auch in Bezug auf Wirt-
schaft, Umwelt und Politik. Form und
Material kénnen cin und dasselbe
Objekt umweltbelastend oder nach-
haltig machen = bei gleicher Funkti-
on.« Marlies Wirths Auffassung nach
kann Design Losungen fiir komplexe

kooperierte mit Produktd

Innen. Dies wird auch heute 1 mx‘h
praktiziert. Das Resultat: Regelmilig
werden Riess-Produkte mit Design-
preisen ausgezeichnet — ein wertvolles
Marketinginstrument, erzahlt Julian
Riess. Es hilft, Produkte erfolgreich
am Markt zu positionieren, neue
Vertriehskanile zu erschlicben und
designaffine Mcnschcn zu erreichen.

Situati und H forderungen
anbieten. Das Design von Orten,
Dingen oder sozialen Gefiigen kinne
nachhaltig Verinderung bewirken. Es
kann uns zum Beispiel dazu bewegen,
weniger zu konsumieren, unsere Din-
ge zu pllegen und zu reparieren.

Die Epoche, in der Funktionali-
tit das cinzige Kaufkriterium ist, ist
vorbei. Werden Asthetik und Funk

agar M kaufen mite-

tonalitit hrt, dann ist

$ &
lerweile Riess meﬂ.g\:schm. das per se nachhaltig — darin sind sich
Nachgefragt im Wiener MAK — Julian Riess und Daniel Zeisner einig:

Museum fiir angewandte Kunst —, was
s mit Deesign, Mensch und Umwelt
auf sich hat, ziticrt Kuratorin Marlies
Wirth den bekannten Slogan =form
follows functions. Design sei immer
gekoppelt an die Asthetik der Dinge
und an Gestaltungsprozesse, »Weit
iber dic individuclle Benutzung

Denn wenn jemandem cin Produkr
gefiillr, dann wecke es Begehren, man
sicht es sich jeden Tag geme an und
méchte lange Freude damit haben. Je
schoner also ctwas ist, je licber ich es
verwende, desto nachhaltiger ist es.
Was Designer Zeisner bei Alltags-

gegenstinden zusitelich schitzt, ist

Im Museum fiir Angewandte
Kunst wird den Besucherlnnen die

Verbindk AllL

= d,

g von £

uncl Design veranischaulicht,

Modularitit. Wenn Kompenenten
ausgetauscht werden kinnen, klappe
es mit der Langlebigkeit noch besser.
Fiir Unternehmen zihlt Design je-
denfalls zu einem wichtigen Differen-
zierungsmerkmal. In Zeiten einer ver-
mehrt visuell gesteuerten Gesellschaft
kann ein gur designres Objeke beim
kritischen Moment, dem ZMOT,
iiherzeugen. Dieser »Zero Moment
Of Truthe steht fiir das veranderte
Einkaufsverhalven: Heutzutage wissen
potentielle KundInnen durch Inter-
netrecherche schon vor dem Kauf alles
dber das Produkr. Dabei kinnen sie
die Beurteilungen unbekannter Drit-
ter lesen, die bereits ihren »Second
Moment Of Truth« hatten und von
ihren Nutzungserfahrungen berichten.
Die Wahrheit ist: Gute Qualitir — fiir
Mensch wie Umwelt vertriiglich = und
Liebe zum Detail lohnen sich. m
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»Genuine Verantwortung der
Unternehmenc«

Wie werden Produkte hergestellt? Wie  der Unternehmen zu sprechen und
stark wird dic Umwelt dadurch belastet?  diese in die Pflicht zu nehmen. Die
Werden in den oft glob:l i Vi 1z der K

Wertschopfungsketten jonal Innen ist wichtig, kann aber unter den
gﬁltig::)‘u itssch dards einge- f Umstinden kaum realisierr
halten und die UN-Menschenrechte wcrdcn und reicht deshalb niche aus.
beachtet? Am Center for Corparate Es miissen die Unternehmen sein, die
Governance & Business Ethics die Einhaltung von Menschenrechten
(CGBE) des Research Clusters der in ihren Wertschaplungsketten garan-
FHWien der WKW beschiftigen wir ticren und dafiir Sorge tragen, dass
uns mit diesen Fragen und untersuchen  ihre Produkrionsweisen die Umwelt
den dkologischen und gesellschafilichen  moglichst wenig belasten.
»Fulabdrucks von Produkten.

Haufig wird von Unternehmen Die Sache mit dem Preis

behaupret, dass die eigentliche Und dann ist da noch die Sache mit
gesellschaftliche und Skologische dem Preis: Wir kinnen als Konsu-

Verantwortung bei den Kundlnnen
liegt — also bei uns allen: Wenn wir
Produkte wollen, die okologisch und
gesellschaftlich nachhaltig sind, dann
miissten wir eben sclche kanfen. Mit
d.ln:scr Behauptung machen N sich

1 zu einfach. Natiirlich
knnm:n wir als KundInnen durch
unsere Kaufentscheidungen kiinf-
tige Produktionsentscheidungen
beeinflussen. Nur ist das gar nicht so
cinfach. Wer weif z. B. genau, unter
welchen Bedingungen die Kleidung,
die man trigt, produziert wurde, wic
die Wertschopfungskette im Detail
aussicht und wie die Umwelt durch
die Herstellung belastet wurde?

Kauferinnen werden Im Dunkeln gzlassen
Mun wird argumentiert, dass man sich
dariiber ja im Intemet informieren
kénne. Grundsitzlich stimmt das.
Manche Unternehmen stellen mirtler-
weile fiir einige Produkte Nachweise
auf ihren Websites zur Verfligung. Aber
es sind eben nur einige Unternehmen
und sie tun dies auch nur fiir manche
Produkte. Uberwiegend werden wir a]s
Kauferlnnen uber die Produksi

1 oft den &kl

und gesellschafilichen »FuBabdrucke
vemringem und Produkie erwerben, die
unter fairen Bedingungen hergestellt
waurden. Ich habe dies kiirzlich getan
und bei einem Schneider um die Ecke
cinen Anzug maflschneidern lassen.
Bei der Auswahl der Stoffe habe ich
sehr genau darauf geachtet, wo und
wie diese produziert worden sind.
Den Schneidermeister kenne ich seit
Jahren; er niht zusammen mit einem
M:ml:::]tcmllcs selbst. Mcm Anzug,

ERE Wl bt B}

cm
wird wohl nie richtig aus der Mode
kommen und, weil die Qualitiit phan-
tastisch ist, cinige Jahre halten. Eine
gute Investition also — in ethischer
und kaufminnischer Hinsicht. Aller-
dings hatte dieser Anzug auch seinen
Preis. Es wiire anmafend zu fordern,
alle Welr solle MaBanziige tragen.
Diese kénnen sich nur Privilegierte
leisten. Alle anderen missen den Weg
ins Kauthaus antreten. Whas sie dort
finden, liegt in der genuinen Verant-
wortung der Unternchmen.

Markus Scholz ist Professor fur

sen und den Einfluss, den Produke auf
Umwel: und Gesellschaft haben, im
Dunkeln gelissen. Eben deshalb finde
ich es richtig, von ciner Verantwormng:

ik und leitet das
1“ Center for C:
Governance & Business Ethics an
der FHWien der WKW.
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Choice of the jury

The prototype of the Coffee Table, named LIQUID MARBLE was
presented exclusively at the Exhibition ,,Confession of Design*
during the Salone del Mobile 2014 in Milan
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Thank you!

ZEISNER DESIGN

www.zeisnerdesign.com
office(dzeisnerdesign.com
+43 676 7990911

This design/draft/sketch/model is copyright protected and property of ZEISNER DESIGN.
This design/draft/sketch/model is confidential and shall not be copied, disclosed or made
available to any third party without the prior written approval by ZEISNER DESIGN. ZEISNER
DESIGN is not liable for the violation of industrial protection rights of third parties if goods
are manufactured or brought into circulation due to the design/draft/sketch/model. The
Client shall defend, indemnify and hold ZEISNER DESIGN harmless from any and all third
party claims based on industrial protection rights or otherwise relating to uses of designs
purchased by the Client, and waives all its own claims.

ZEISNER DESIGN assumes no liability howsoever in connection with subsequent processing
respectively further use of designs. Design inspirations, product specifications and technical
advice whether oral, in writing, and through tests by ZEISNER DESIGN are given to the best
of our current knowledge and information provided by our suppliers. Such advice does not
discharge the Client from carrying out its own tests of proposed designs, techniques and
determination of suitability of designs for the intended application. The application, use and
processing of these designs, techniques and products are the sole responsibility of the Client.

WWW.ZEISNERDESIGN.COM



